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WICHTIGSTER CONTENT
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Authentizität und Transparenz

Nano- und Mikro-Influencer

Integration von KI

Langfristige Partnershaften

Nachhaltigkeit & gesellschaftliche Verantwortung

Content Co Creation zwischen Marken & Influencern

Influencer als Produktentwickler und Markenbotschafter

Social Commerce und direkter Verkauf über Influencer

INFLUENCER
MARKETING TRENDS
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Marktsättigung

Zu viele gesponserte Inhalte

Steigende Kosten

Sinkende organische Reichweite

Algorithmusänderungen

Fake Follower/Fraud

Authentizitätskrise/Glaubwürdigkeitsverlulst

Schwierigkeiten bei der Erfolgsmessung

DIE GRÖSSTEN 
CHALLENGES


